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老三样车型“N世同堂”

我国汽车消费者十分多样化，新、老车型同时销售，从某一方面讲，也说明了市场对老
款车的需求充足。
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老三样销量再创新高

2007年捷达市场表现良好，在3、4、5、6月连续获得单品牌销量冠军。桑塔纳市场表现

也很好，基本处于销量榜前十名之内。
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车坛常青树——桑塔纳

桑塔纳是我国的第一款合资品牌轿车，普桑的价格已经从原先的22万元降到7万左右，但

车型没有做更大的变动。
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车坛常青树——捷达

捷达的新款+降价组合拳为其赢得了销量的不断增长
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车坛常青树——富康

总的来说，富康的车型变动不大，降价幅度也不如另两款大，富康的销量也一直平平，
不如另两款对车市的影响大。但是它对于中国人接受两厢车功不可没
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老三样经济、皮实已深入人心

经过多年的市场表现，一提起老三样，大多数人都会想到“经济实用”、“皮实耐用”。
另外还有消费者提到便利的售后服务。
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消费者对老三样仍情有独钟

仍有超过1/2的消费者表示会购买老三样，其中有30%的消费者态度坚决，“一定会”购
买，老三样“青春”仍在。

表示会购买的理由是“保养维修费用低”、“经久考验、品质得以信赖”，以及“保养维修便
利。”
表示不会购买的理由主要在于“外型落伍”、“整车技术过时”。

83%

83%

76%

42%

39%

29%

12%

8%

2%

保养、维修费用低

经久考验，品质得以

信赖

保养、维修便利

适合城乡道路条件

保值率高

同样价格下，比小型

轿车更为实用，更有

周围圈子买的人多

朋友推荐

单位配车指定车型

不确定
7%

可能会
37%

可能不

会 8%

一定不

会 18%

一定会
30%

80%

67%

56%

35%

外型落伍

整车技术过时

配置不够丰富

安全性能差

消费者老三样购买倾向

不购买原因 购买原因



8

中小城市对老三样更加青睐

随着级别的降低，表示一定会买和可能会买的比例逐渐增加，可见在中小城市
老三样更受欢迎，老三样在二、三级市场还会有好的表现。
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售后便宜、便利是老三样长盛不衰的秘密

消费者认为老三样长盛不衰的原因主要是“保养维修费用低”、“保养、维修便利”。可见售

后是消费者非常看重的。
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外观造型是老三样继续畅销的阻碍

外观老化是老三样的弱点，31.4%的消费者认为应该“改动车身外观”。
另外还有一些消费者认为应该对空调、仪表盘等内饰、配置做改进。
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老三样对我国消费者认识汽车有十分重要的意义

老三样对于我国的汽车普及，消费者认识、了解汽车具有十分重要的意义。

而且在价格、车型上为其他后进车型树立了标杆。
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12

几大因素促成我国的老三样现象

价格、服务多个因素导致了我国老三样现象，这也体现了我国老百姓的消费观念，老三
样还能走多远，还要看厂家今后的努力，但是老三样现象对于厂家今后如何引进、开发
新车型有十分重要的参考意义。
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