选题六 山西卫视

	单位简介
	山西广播电视总台卫视频道（以下简称山西卫视）是山西第一强势媒体，是了解山西最直接的窗口。目前频道可接收人口4.24亿，覆盖全国30个重点城市、70多个地级市以及2000多个县级市。2009年山西卫视将立足民生，计划创办大型真人秀民生类话题辩论节目《当面锣 对面鼓》、大型真人秀竞技类娱乐活动《一代天“跤”》、大型文化专题片《天下关公》、大型访谈节目《第一摄影师眼中的60年》等，以快速提升频道的收视率和影响力。

	选题背景
	面对激烈的收视市场竞争，只有变革是不竭的动力。2009年山西卫视以服务受众为己任，以创新节目为保证，试图打造一个为百姓提供言论平台、娱乐阵地、生活帮助的“民生”频道。

	形式要求

	    平面类：按参赛办法要求

　　影视类：含有山西卫视台标的动态演示

　　网络类：《山西卫视》形象广告FLASH15秒宣传片

　　广播类：

　　1、《山西卫视》09年形象广告彩铃15秒（广播广告类mp3格式）

　　2、长度为30秒以内的《山西卫视》形象广告歌谣（广播广告类mp3格式）

策划类：山西卫视形象推广策划案（含山西卫视包装主色调绿色的内涵诠释；同时适合平面、网络视频和电视媒体使用的山西卫视广告语；字数在30字以内的《山西卫视》形象广告短信）

	广告目的 
	    强化山西卫视的公众形象。

打造一个为百姓提供言论平台、娱乐阵地、生活帮助的“民生”频道。

	目标群体
	    全国电视观众

	LOGO
	山西卫视频道LOGO代表了山西两山夹一河的地理地貌，卫视频道包装主色调是绿色（示意图），绿色代表了生命、未来和希望。

	相关信息获取
	    山西视听网     www.sxrtv.com

	备 注
	    山西卫视将发挥主流电视媒体的优势，支持大学生！支持大赛！支持选手！配合山西卫视频道命题和具体入选作品，在山西卫视频道、网络等多种主流媒体平台开展相关的宣传报道，实现大赛、选手与山西卫视之间的互利共赢。
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