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                                              第五届中国管理咨询高峰会

一次极具震撼力和感染力的思想盛宴；

一场管理理论、管理思想与企业实践的碰撞；

一次最有效和最实用的管理疑难问题解决方案；

第五届(2007)中国管理咨询高峰会暨管理论坛
—变革中的管理力量

主办单位：中国企业联合会管理咨询委员会

承办单位：《财经界·管理学家》杂志社

地    点：2007年10月12-13日    

时    间：中国·北京
峰会赞助方案
第五届(2007)中国管理咨询高峰会为回报众多的参与支持和赞助的单位，大会特设以下赞助内容：
峰会整体协办赞助    
分论坛协办赞助 
分论坛发言赞助
晚宴赞助
礼品赞助
代表证吊带赞助 
峰会指定用品：笔记本电脑、投影仪、饮品、用车       

钻石赞助商：峰会整体协办赞助

赞助费用：20万元/名额
赞助范围：峰会全程赞助

赞助名额：1名
赞助回报：
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、作为本次峰会的“峰会协办单位”，大会所有背景版以“峰会协办单位”冠名出现企业名称与标识

	
	2、赞助单位领导出席开幕式并致辞，赞助单位获得在大会开幕式的发言致辞机会，时间约为10分钟

	
	3、选择其中一分论坛获得演讲机会，时间约为30分钟。

	
	4、本次大会的入口背景板上列出企业标识

	
	5、赞助单位材料和会议资料一起举办期间将发放给峰会所有参会代表

	
	6、免费提供标准展位2个，地点可优先选择

	
	7、以“峰会协办单位”名义出现在峰会所有相关宣传中

	大会宣传
	8、在峰会会刊及手提袋上将以“峰会协办单位”名义与“主办单位”、“支持单位”名义同时出现

	
	9、提供峰会会刊2页的宣传  

	
	10、免费在《管理学家》杂志刊登内插品牌广告2次

	大会网站
	11、在峰会专门网站将以“峰会协办单位”名义标识赞助单位名称及企业LOGO

	
	12、在峰会专门网站将以“峰会协办单位”名义标识赞助单位名称及企业LOGO

	参会名额
	13、赠送5个参会名额 


黄金赞助商：分论坛协办赞助

赞助范围及费用：各分论坛（8万元/名额）
赞助名额：每个分论坛仅有1个名额 
赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、列为“分论坛协办单位”，专场背景版以“分论坛协办单位”名义出现企业名称与标识

	
	2、赞助单位获得在赞助分论坛发言机会，时间约为30分钟。发言先后按照协议签订时间顺序

	
	3、本次峰会的入口背景板上列出企业标识

	
	4、赞助单位材料发放给分论坛参会代表

	
	5、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	6、提供大会会刊1页的宣传

	
	7、免费在《管理学家》杂志刊登内插品牌广告1次

	大会网站
	8、在峰会网站将以“分论坛协办单位”名义标识赞助单位名称及企业LOGO

	
	9、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	10、赠送3个参会名额


白银赞助商：分论坛发言赞助

赞助范围及费用：分论坛（4万元/名额）
赞助名额：每个分论坛仅有2个席位（排序以协议签订先后为准）

赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、赞助单位获得在分论坛发言机会，时间
约为30分钟。发言先后按照协议签订时间顺序

	
	2、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	3、提供峰会会刊1页的宣传

	大会网站
	4、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	5、赠送2个参会名额


晚宴赞助商：峰会晚宴赞助

赞助范围及费用：
第五届(2007)中国管理咨询高峰会招待晚宴（8万元/名额）
赞助名额：招待晚宴赞助仅有1个名额
赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、赞助单位获得晚宴的冠名为“XXXX之夜”第五届(2007)中国管理咨询高峰会招待晚宴。

	
	2、赞助单位领导与举办单位领导同时在晚宴开幕时致辞。

	
	3、晚宴现场摆放赞助单位的宣传广告或宣传资料。

	
	4、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	5、提供峰会会刊1页的宣传

	
	6、免费在《管理学家》杂志刊登内插品牌广告1次

	大会网站
	7、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	8、赠送4个参会名额


礼品赞助商：参会代表礼品赞助

赞助范围及费用：

参会代表的礼品赞助（2万元/名额及所有主讲嘉宾礼品100份）

赞助名额：礼品赞助仅有5个名额
赞助回报：
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、参会代表的礼品将印刷赞助单位的名称和LOGO

	
	2、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	3、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	4、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	5、赠送2个参会名额


代表证吊带赞助商：参会代表吊带赞助

赞助范围及费用：吊带赞助（2万元/名额）
赞助名额：参会代表赞助仅有1个名额
赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、参会代表的代表证吊带上将印刷赞助单位名称或LOGO及网址

	
	2、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	3、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	4、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	5、赠送1个参会名额


大会指定用品：笔记本电脑

赞助范围及费用：峰会指定笔记本电脑（5万元/名额或等值实物）
赞助名额：参会代表赞助仅有1个名额
赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、 所有场次的演讲使用指定笔记本，

并在笔记本上明显位置标注笔记本电脑品牌

	
	2、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	3、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	4、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	5、赠送1个参会名额


大会指定用品：投影仪
赞助范围及费用：

大会指定投影仪（5万元/名额或等值实物）
赞助名额：参会代表赞助仅有1个名额
赞助回报：
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、所有场次的演讲投影仪均指定使用该品牌，并在投影仪上标明投影仪的品牌

	
	2、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	3、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	4、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	5、赠送1个参会名额


大会指定饮品

赞助范围及费用：大会指定饮品（3万元/名额及提供所有场次的饮料）
赞助名额：参会代表赞助仅有2个名额
赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、所有场次均唯一使用大会指定饮料

	
	2、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	3、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	4、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	5、赠送1个参会名额


晚宴指定用酒
赞助范围及费用：大会指定用酒（3万元/名额及提供所有场次的用酒）
赞助名额：参会代表赞助仅有1个名额

赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、主持人在晚宴致辞上提出特别鸣谢

	
	2、晚宴对外宣传资料上唯一指定用酒

	
	3、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	4、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	5、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	6、赠送1个参会名额


大会指定用车

赞助范围及费用：大会指定用车（2万元/名额及提供所有场次的用车:四辆商务用车在会议召开期间全天在会场服务）
赞助名额：参会代表赞助仅有1个名额

赞助回报： 
	项目
	赞助回报

	会议期间
	1、峰会对外宣传资料上唯一指定用车

	
	2、免费提供标准展位1个

	大会宣传
	3、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	4、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接

	参会名额
	5、赠送1个参会名额


第五届(2007)中国管理咨询高峰会暨管理论坛
—变革中的管理力量

展览会参展函

为充分宣传最前沿管理思想、管理理论、管理技术、管理方法，全方位展示管理学派的迥异风格、多视角演绎管理方式和实践专案、业内经验、创新能力；

举办单位将在第五届(2007)中国管理咨询高峰会暨管理论坛期间同期“第五届(2007)中国管理咨询成果展览会”,全方位、立体式展示管理咨询业成果，演绎管理咨询精彩潮流。

展览范围及费用：

管理咨询课程资源、产品方案及技术成果。
展位名额：本次展览将设立50个展位，优先预订优先选择
展览位置：展览区紧临大会开幕式及分论坛场地，两天的大会期间会议代表随时光临展览区
展位费用：本次展览0.8万元/个。

展览名额： 

赞助回报：
	项目
	展览回报

	会议期间
	1、免费提供标准展位一个2X2M。（三面展板、地毯、一张桌子、两把椅子、展位照明、220V电源插座（容量500W以内）、中英文楣板、接通网络、纸篓一个、保安、公共场所清洁。）

	大会宣传
	2、提供峰会会刊1页的宣传 

	大会网站
	3、赞助单位免费在峰会网站中的展示和链接


第五届(2007)中国管理咨询高峰会暨管理论坛

—变革中的管理力量

合 作 协 议 书
甲方：《财经界·管理学家》杂志社（以下简称“甲方”）
负责人：

单位地址：北京市西直门南大街2号成铭大厦A座12J（100035）
乙方：                    （以下简称“乙方”）
负责人： 

单位住址： 

鉴于乙方完全认可由甲方承办的“第五届(2007)中国管理咨询高峰会”的权威性及影响力，甲乙双方经友好协商于2007年    月    日签订此合作协议书，并共同遵守《中华人民共和国合同法》中的有关规定。
第1条 合作内容

      乙方作为甲方承办的 “第五届(2007)中国管理咨询高峰会”_______________单位。

第2条 合作期限

       本协议有效期为：从合作签订生效之日起至本次大会结束为止。

第3条 合作金额

       合作总费用为：人民币大写             ，小写￥        ；由乙方支付给甲方。（合作回报形式具体请见赞助方案书） 
第4条 付款方式

1）北京地区请支票支付，本协议签定生效后三天内支付合作总费用全

额共计： ￥              （大写：                       ）

2）外地区请银行电汇，本协议签定生效后三天内支付合作总费用全额

共计：￥                 （大写：                       ）

主办单位帐户信息：

户  名：中国企业联合会

开户行：北京工商行四道口分理处

帐  号：020 004 930 902 490 9747
地  址：北京市海淀区紫竹院南路1745号

第5条 违约条款

a) 如果乙方没有及时付款，则应按每日万分之五的比例支付应付款项的滞纳金。

b) 若甲方未按照乙方的要求或未按照乙方所提供的内容原文原图在大会上发布宣传，则视为实质性违约，乙方有权终止本协议。
第6条 不可抗力

      如果任何一方因不可抗力原因不能履行或不能全部履行本协议，不视为违约，但需在15日内向对方提供相应的书面证明；同时，双方应根据甲方实际已提供的服务（如媒体宣传、平面设计、场馆搭建等），核算乙方实际应支付给甲方的费用。不可抗力不再存在时，双方可协商是否继续合作。

第7条 争议的解决

      如在履行合同过程中发生争议，双方应首先协商解决，协商不成可提交北京仲裁委员会仲裁，仲裁裁决为最终裁决，双方均应遵守，仲裁费用由败诉方承担。

第8条  其他

a) 本协议未尽事宜，双方将本着友好协商的原则妥善解决，或通过订立补充协议来解决，补充协议经双方签字盖章后和本协议具有同等法律效力。

b) 协议双方对本协议的存在、内容及在履行本协议过程中所获知的对方的商业秘密负有保密义务，未经对方事先书面同意，不得向任何第三方透露。

c) 本协议一式四份，双方各执两份，甲乙双方授权代表签字并盖章后生效，具有同等法律效力。

甲方：《财经界·管理学家》               乙方名称： 

授权代表：









 授权代表：

      年   月   日









  年   月   日
国家发改委主管《财经界·管理学家》杂志社·教培部  电话：010-51660793-625  传真  010-66001930
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